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1. PROJEKTO SAMPRATA

Musy susitikimy tikslas: jvaldZius formalius multimedijos jrankius kurti specialius,
tikslinius projektus, vienaip ar kitaip reklamuojancius jvairias paslaugas, renginius,
idéjas ar siekius. Salia moderniy i$rai$kos biidy sieksime integruoti j miisy kiirybinj
darba ir tradicines priemones - gyvo Zmogaus vaidyba, Zodj, nattralius garsus ir
kompiuteriu neapdorotas raiskas. Panagrinésime, kas yra ribotos trukmés projektas.
Visy pirma teks aptarti tikslus / paskirtj. Zinomas, galime pasikliauti daugybe autoriy,
kurie jau iki misy iSnagrinéjo ir knygose iSguldé savo sampratas, patirtis bei patarimus.
Taciau Jusy déstytojo asmenyje turime iSskirtine proga ne tiek atkartoti ty pasiekiamy
informacijy kalno, bet pazvelgti | keliamus uzdavinius per vieno Zmogaus patirtis ir
supratimg. Mes neatsisakome ir gausaus papildomos literatiiros saraso, kurj rasime Sio
konspekto pabaigoje. Taciau turiu perspéti - kiirybinio proceso negalima pakartoti,
atkartoti ar kopijuoti: visa tai i§ karto tampa nesékme ir tusc¢iu laiko gaiSinimu. Tad ir j
mano patirtj ar patarimus reikia Zvelgti kritiSkai, geriausiu atveju pabandZius kg nors
kartoti tuoj to atsisakyti ir daryti pagal save. Tokie darbai ir egzamino metu bus
vertinami aukstesniu balu.

Projekty Seima susideda i$ keliy poseimiy:

- taikomojo pobudZio projektai: Zaidimai, parodos, dekoratyviniai tikslai

- edukaciniai: labai platus spektras, apimantis visas Ziniy sklaidos sritis ir visuomenés
sluoksnius.

- meniné kiryba: dominuojanti, susieta su autoriaus profesiniais gebéjimais, gali buti
atsieta nuo komerciniy ar uzsakomuyjy tiksluy.

- pagalbiniai: padedantys kurti kitus projektus, paruosiamyjy darby projektai, jrankiai
ar jy suma (programiné jranga, Sviesos ar garso pulty programavimas, jvairiy
segmenty jungimas i visuma).

- integruoti projektai: vieno projekto jliejimas j kitg (jungtinis koncertas, festivaliai)



Aptarsime sritis, kuriose galima taikyti déstoma patirtj: teatras, Ziniasklaida, koncertai,
festivaliai, parodos, kinetinis menas, prezentacijos, architektira, klipai, radijas,
televizija ir t.t.

Pageidautina, kad paskaity klausytojai jau buty jsisavine tam tikras multimedijy
technologijas, mokéty dirbti su vaizdo ir muzikos kompiuterinémis programomis,
valdyty elementarius realius jrankius - gebéty pieSti, jausty spalvy gamga, muzikos
stilius, Zanrus, Zinoty teatrinio ir kino meny specifikas, jausty literatiros stiliy
skirtumus ir buty neabejingi poezijai, moderniems ir klasikiniams menams bei
filosofijai. Be abejo, kiurybinis darbas nejmanomas be estetikos pagrindy bei loginio
mastymo. Deja, visi tie papildomi moksliniai ir praktiniai aparatai lieka uZz miisy
paskaity riby, nes mums skirtas laikas pernelyg trumpas j visa tai gilintis. Tiesa, visi
kylantys klausimai turi rasti atsakyma ir esu pasiruoSes Ziniy alkj numalSinti
konsultacijy metu.

RuoSiantis musy paskaitoms biitina prisiminti epochuy stilius ir menines patirtis:

- pirmykstés bendruomenés meniné raiSka - socialinés ir gamtinés realybés
sandiirose gime siuZetai ir ritualai;

- antika - masiniy renginiy vaidmuo klasinéje visuomenéje;

- viduramZiai - tamsos ir Sviesos epocha;

- renesansas, barokas - siekis kurti poveikio sistemas;

- klasikos epocha - iSraiskos priemoniy saikas, formos ir turinio vienybé;

- romantizmas - mokslo ir emocijy harmonijos epocha;

- ekspresionizmas - karo nuojauta ir gyvenimas kare;

- naujieji laikai, modernizmas, postmodernizmas, faSizmas, komunizmas -
politikos ir meno konfliktas, konformizmas ir prasmés atsisakymas.

XXI amZiaus prognozés, kurios tikriausiai nepasitvirtins, nes niekas niekada nenusako
ateities, o jei ir nusako, tai téra tik iliuzija, nes i$ tikstancio ateities buréjy vienas gali ir
pataikyti... Tuo labiau neimanoma prognozuoti technologijy progreso ar regreso,
civilizacijy moduliacijy, didziy sukrétimy ar gamtos kataklizmy. Pasaulis Zavus savo
nenuspéjamumu. Visa kuryba prie to didZiai prisideda.

Tad iS Sio jvadinio teksto mes jau regime, kokia sudétinga ir kartu patraukli yra
kurybinio darbo tékmé, filosofija ir galiausiai - praktika. Belieka pasiraitoti rankoves.

2. SIMBOLIS / ZENKLY TEORIJA

Pasaulio nejmanoma suvokti nesuprantant i$ jo sklindanciy Zenkly, kurie pasiekia mus
taip vadinamy simboliy kalba. Tai jvairus per amZius susiformave vizualiniai, garsiniai
ir jutiminiai praneSimai, kurie visuomet reiskia tg patj tiesiogine arba perkeltine
prasme. Tarkim juokas, kuris jvairiai intonuotas reiSkia dziaugsma, sarkazmg,
uZuominas, isterija ir megdziojimg. TaCiau visais Siais atvejais juokas lieka juoku.
Mokslas apie Zenklus ir jy reikSmes/prasmes telpa j semantikos ir semiotikos
disciplinas, kurios sudaro labai svarbig moderniyjy psichologijos, istorijos, sociologijos
ir kity humanizmo ir civilizacijy raida tirianciy moksly dalj. Be semiotikos pagrindy
nebejmanoma jokia meniné kiiryba, o be semantikos jtakos nebeiSsivercia joks
politikas ar verslininkas.

Deja, Ziniy visuomenéje vyksta keistas procesas - kuo lengviau pasiekiama informacija,
tuo reciau ji miisy smegenyse apdorojama semantiniu ar semiotiniu poZzitriu. Tad ir
kuriant jvairius projektus pastebiu, kad tai darantys labai retai grindzZia savo darbus
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gilesniais ir iSsamesniais bluisimo kiirinio prasmeés ar ZenkliSkumo aspektais. Gal todél
bemaZz 90% meninés ir kitokios kiirybos produkty yra niekiniai. Jy autoriai tiesiog
uZmirSta pamatinius kirybinio proceso etapus, apsiriboja tariamais prigimtiniais
gebéjimais, kuriy visad maza, kai kirybinés ambicijos adresuojamos ne artimiems
giminaiciams, o didelei auditorijai. Todél rekomenduoju mano klausytojams susipaZinti
su semiotikos ir semantikos pradmenimis.

Zenklas yra raktas j suvokima. Reikia iSmokti Zenkly skaityma. Rasti jy atvirg ir
paslépta prasme. Patyrinékite eismo Zenkly grafika ir indy $okio judesiy kalba. Zestas
kaip Zenklas. Apibendrintas pieSinys kaip sutartinis praneSimas pasaulio kalby
neZinantiems. Garsy semantika - tonacijos, tempas, intonacijos, tembrai. Pabandykite
juos skirti, iSskirti, palyginti. Tokios minimalios pratybos parodys, kokio lygio yra jiisy
semiotikos aparatas, ty. kaip jus suvokiate aplinka per Zenklus. Tokiu bidu
priartéjame prie simbolio sgvokos, Algirdo Juliaus Greimo teorijos, Marijos
Gimbutienés darby, kanono sampratos, jau galime aptarti, kokie Zenklai formuoja musy
estetines paZziliras, grozio suvokimg ir moralinius kriterijus. Visa tai labai svarbu
pradedant kad ir kukly kirybinj darbelj.

Padétis kiek komplikuojasi, jei i§ karto norime buti modernis, avangardiski,
iSSaukiantys.

Geras pavyzdys yra James Joyce romanas Ulisas.[ http://It.wikipedia.org/wiki/Ulisas ]
Sios knygos skaitymas yra lyg koks testas. Tai tikrai moderni ir nepanasi j kitas knyga.
Ja skaityti galima jvairiai - tik siuZetg ir stebétinas keistenybes, arba gilig filosofija ir
perkeltines arba pasléptas prasmes. Lygiai kaip ir su Jonathan Swift Guliverio
kelionémis, kurias kiekviename savo gyvenimo tarpsnyje skaitome kitu rakursu, kitaip
suvokdami tuos pacius Zenklus ir jvykius. Toji Zenkly skaitymo metamorfozé yra vienas
i$ nuostabiausiy kiirybinio darbo momenty, darbo, kurj atlieka ir kiiréjas, ir skaitytojas.
Arba taip vadinama Pekino opera, kurios kalbg visai kitaip suvokia patys kinai ir mes,
europieciai, taciau abu iSgyvename tuos pacius jvykiy dziaugsmus ar litdesius...

Spalva, raidés, hieroglifai - vis Zenklai, bet ir tai dar ne viskas. O kur misy fantazija,
jvaizdziai, nuojautos, pasagmonés Zaismé, gebéjimas vienu metu biti ¢ia ir praeityje, o
kai kada ir nezinomoje ateityje. Ka reiSkia musy sapnai, o ka - dienos sapnai, anot
Firedrich Nietzsche, gal dar svarbesni nei tie, kurie mus aplanko naktimis. Taciau ir tai
dar ne viskas - mes gyvename realiame pasaulyje, kuriame daikty dydziai kiekvienam
skirtingi, miestuose, kuriuose Zmoniy likimai taipogi yra Zenklai ir naujy Zenkly
jkvepéjai. Savaime suprantama, nereikia saves uzversti visa ta Zenkly ir prasmiy lavina,
nes kiekvienoje, netgi kasdienio gyvenimo srityje reikalingas saikas ir gebéjimas
susitelkti teis tuo, kas tuo metu svarbiausia. O Siuo momentu mums tereikia susitelkti
ties ketinimais suvokti Zenklo reikSme miisy biisimy uZdaviniy sprendimuose.

3. RAISKA: ZODIS

Sutelksime démesj jvairioms miisy projekty raiSkoms. PaprasCiausia ir greiiausiai
jsavinama bei suvokiama priemoné yra Zodis. Juo lengviausiai pateikiama sumanymo
idéja, su ZodZiu be vargo pasiekiamas kontaktas su pasnekovu ar skaitytoju. Tiesa, abi
pusés turi suprasti ZodZiy reikSme, kitaip tariant, Zinoti pacig kalba. Situacija darosi
absurdiska, jei du Zmonés kalbasi skirtingomis, jiems nesuvokiamomis kalbomis.
Taciau ir Siuo atveju yra iSeitis. Ji vadinasi pastangomis, noru suvokti, nuspéti
neZinomus ZodZius sakancio kalbos turinj. Taip atsiranda ZodZiai, kurie visuose kalbose
reiskia tg patj. Pvz. tarptautiniai Zodziai arba net visa kalba (kompiuteriné, esperanto).
Bet sugrjzkime j dviejy ta pacia kalba kalbanciy situacijg. Tekstas yra primityviausia bet
kokio projekto atsklaidos forma ir budas. Belieka paraSyti artikuliuota (suprantama)
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teksta ir Sis pakankamai savarankiskai, be jokiy papildomy priemoniy atskleis jusy
idéja, ja paaisSkins. Bet neskubékime - Zodziy raiSka néra pati pigiausia priemoneé.
Tarkim, jus ketinate reklamuoti muilg. Galimi tokie tekstai:

- Tai ne muilas, tai - svara (tiesmukiskas pasakymas);

- Mes tylime. Tegu kalba Jis (daikto sureikSminimas);

- Ar pameni, kaip praleidome dienas Alpése? Kaip puikiai SLYDO slidés?

(sugretinimas, asociacija);
- Prisiglausk ir pajusk! (intymus, erotizuotas teikimas).

Stai kaip galima Zaisti ZodZiais, pateikiant jvairias versijas, uZuominas, palyginimus.
Galima jsivaizduoti, kokias reakcijas patirty zitrovas, kai laikrodziy reklamoje ant
sienos kabanciam laikrodziui rodant SesStg valandg Sis iSmusa tik 3 kartus. Vyras sako -
jau pirma. Zmona atsako - laikas miegoti. Sinus tesia - antradienj? Gi jo sesuo
perklausia: - vakarykstj? Ir tuomet tekstas ekrane: “Su misy laikrodZiais niekada Sito
nebus!”

Zodis ir intonacija, balso tembras, Zargono ar tarmés poveikis - tai vis priemonés,
kurias tinkamai panaudojus galima pasiekti labai efektyvy rezultata. ZodZio jéga reikia
pazinti ir Sig raiska jterpti j projekta.

4. RAISKA: VIZUALIKA

Labai svarbu, kur vyksta veiksmas - konkrecioje, abstrakc¢ioje, nattiralioje, paviljono ar
kompiuteriu sukurtoje aplinkoje. Vietos pasirinkimg lemia projekto idéja, nors bet
kokig idéja galima realizuoti kiekvienoje iSvardintoje aplinkoje. Kiekvienu atveju reikia
dailininko paslaugy, kuris profesionaliai realizuoty jiisy sumanymo aplinka. Zinoma,
natuarali aplinka yra pigiausia, dekoracija pareikalauty didesniy islaidy, o kompiuterine
aplinka galite sukurti ir patys, jei valdote kokig nors kompiuterinés grafikos programa.
Tiesa, daZnai projektas zlunga, kai galvojame, kad galime viska padaryti patys. Si liga
labai populiari daugelyje posovietiniy erdviy, kuriose nemokama pasidalinti darbo
sferomis, manoma, kad viskg iSmanome patys ir kiti tik norés uZsidirbti jisy saskaita.
Tokia netikusi pazZitra daZnai pakisa kojq projekty autoriams. Kvieskite talkon
iSmanancius tg sritj, kurios reikia tinkamam rezultatui siekti.

Pirmoji ir geriausiai atsiskleidZianti, grei¢iausiai suvokiama erdvé - gamta. Antra -
istoriniai architektiiriniai pastatai, miesto gatveés, aikStés. Naudoti Sias dekoracijas
reikia labai atsargiai, nes jos pacios turi labai stipry informacinj uZtaisa. Jos privalo
gerai harmonizuoti su jiisy sumanymu, idéja. Zinoma, galimas ir vizualinés aplinkos
konfliktas su pagrindine projekto tema, taciau jei jo nesuvoks vartotojas, bus klaida.
Butina susipaZinti teatro istorija, ypaC antikiniu graiky teatru, scenos machina,
scenografijos istorija, scenovaizdZio filosofija. Siuos pastebéjimus ugdys démesinga
didziyju meistry darby - kino filmy, teatro spektakliy, kostiumams skirty knygy
perziira. Ir ne tik perziura, bet ir siekis suvokti, palyginti, apmastyti ty sprendimy
prasmes ir tikslus. Paskaity metu mes perziurésime daug vizualikai skirty darbuy.
Taciau tai galima daryti ir savarankiSkai - mokytis Ziurint jsivaizduoti, kaip tai
padaryta, kokios priemonés panaudotos. Tai labai jdomus procesas, turtinantis
fantazijg ir skatinantis kurybinj azarta.

Verta atskirai pakalbéti ir apie scenografijai naudojamas medziagas, vietg, kurs jos
paverciamos dekoracija, pasidométi jy saugumu - nuo to priklauso artisty ir visos
komandos sauga ir pan.

Reikia, jei yra tokia galimybé, aplankyti teatro uzkulisius, kurie atskleis daug netikéty
dalyky. Pravarti ir kompiuteriniy Zaidimy scenografijos analizé, paZintis su
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avangardiniu jvairiy epochy kinu, klasikiniu ir moderniu teatru, gyvo ir specialiai
filmuoto renginio skirtumais.
Cia aptartos tik svarbiausios su vizualika susietos sferos, jy yra Zymiai daugiau.

5. RAISKA: GARSAS / MUZIKA

Prisimenu daugybe mano studenty kursiniy darby, kurie neatlaikydavo jokios kritikos
dél netinkamo muzikos panaudojimo. DaZniausiai vaizdg lydédavo toks muzikinis
fonas, kuris atitikdavo projekto autoriaus muzikinj skonj, taiau mazai kg turédavo su
vaizdu. Stai turistinés firmos keliones j Turkija reklama jgarsinta su populiaraus
dainininko Meruno jdainuota italiSka dainele, o foto nuotrauky ciklas apie Nida -
angliskai atliekama dainele. “Ji tokia graZi” - i mano pastabg atsaké studenté. Kai visoje
Lietuvoje smarkiai krinta muzikinio aukléjimo lygis, o skonj formuoja menkaverciai TV
Sou, projekty autoriai ne visuomet ir suvokia, kad jau pateko j prasto skonio ir logiSko
mastymo nykimo zona. Daug dalyky darome nesgmoningai, i$ inercijos, paklusdami
madai ar formatui, kuris kaip koks grieZtas tabu laiko savo gniauZtuose netgi labai
kirybingus Zmones. Tad muzikos panaudojimas projektuose yra didelé problema ir
gana rimtas i$Sukis autoriui. Pabandykime juos suSvelninti Siais keliais pastebéjimais.
Pirmiausia klasifikuokime:
- tradiciné muzika - visa, kas jprasta, atpaZjstama;
- triukSmai - ko nepavadinsi muzika tradicine prasme - jvairiausi gamtos,
gamybos, daikty sukeliami garsai, kompiuteriu kuriami efektai ir pan.;
- specialieji garsiniai efektai - jy paskirtis paryskinti jvykius, suteikti vaizdui
tikroviskumo;
- garso zonos, kurios sukuriamos pasinaudojant EQ - kalbos ir muzikos santykio,
erdviy valdymas;
- muzika reklamoje;
- muzika kine;
- muzikiniai klipai;
- muzika kaip fonas - parduotuvése, parodose, aerouostuose, WC;
- edukaciné ir medicininé muzika.
Paskaitoje apie visus Siuos punktus kalbésime nuodugniau.
Atkreipiame démesj, kad egzistuoja tam tikri muzikos parinkimo (pritaikymo) désniai:
bitina atsizvelgti | vaizdo tempa (greitj), stiliy, nes pagal Siuos parametrus galima
tiksliau suformuoti muzikos parinkimo principus. Labai svarbu iSmokti su muzika ne
vien iliustruoti, bet ir jos pagalba suteikti vaizdui papildomy reikSmiy. Tai pasiekiama
paradokso, kontrasto, netgi pauziy déka. Ir, be abejo, nereikia garsu piktnaudZiauti.
Svarbu, kokiais instrumentais atliekama muzika, koks jos garsumas, intensyvumas, ar
diktoriaus tekstas nesusiplaka su fone skambanciais dainos Zodziais (pasitaiko ir tokiy
klaidy). Beje, reikia iSsiaiskinti ir aplinkybes, susietas su autoriniy teisiy apsauga. Tai
padaryti galima susisiekus su LATGA Vilniuje. Su savo projektuose kity autoriy sukurty
(ne vien muzikiniy) kuriniy panaudojamo salygas reikia skaityti Autoriniy teisiy
apsaugos Jstatyme, kuris lengvai pasiekiamas internete [ http://www.latga.lt/teises-
aktai/Ir-teises-aktai/istatymas |

Atminkite, kad reklamoje nekorektiSka naudoti labai Zinomy klasikiniy kiriniy
fragmentus, ypac juy originaly skambéjimg (apie transkripcijas pakalbésime atskirai
paskaitos metu), nes dazniausiai jie nieko bendra neturi su tikslu, o tik galvojama, kad
skalbimo milteliy reklama palydinti Edvard Grieg muzika atkreips papildoma démes;j.
Veikiau - j autoriaus neprofesionalizma. Kai nejtikina pati reklama, nepadés ir Zinoma
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muzika. Egzistuoja neraSytas jstatymas reklamose nenaudoti placiai Zinomy
chrestomatiniy dailés, muzikos kiriniy motyvy, klasikinés literatiros teksty. Deja, vis
dar kuriamos reklamos, kuriose be jokio reikalo skamba L. van Beethoveno, ].Bizet
muzika, regime Auguste Rodin skulptiiras ar girdime citatas i§ William Shakespeare
Sonety... Tokia praktika demonstruoja Zema reklamos kuréjy kultirg ir netgi reklamos
kiréjy tarpe yra netoleruojama. Kitas reikalas, kai Zinomi meno kiriniai tiesiogiai
susieti su projekto idéja ar tikslais ir néra kito budo tikinamai atskleisti jy turinj. Tad
butina lavinti muzikinj skonj, klausyti daug jvairiy stiliy ir epochy muzikos, stengtis
ilgesnj kurinj perklausyti iki pabaigos, pasidomeéti enciklopedijoje ar internete apie
autoriy, kurinj ir atlikéjus. Neapsiriboti vien pop-muzika ir tuo, kg transliuoja
komercinés RTV stotys. Biitina nuolat plésti muzikiniy jspiidziy horizonta ir vertikale.
Atminkite, kad muzika - labai stipri iSraiSkos priemoné, todél naudotina atsargiai ir
saikingai.

6. AKTORIUS: KAUKE ir KOSTIUMAS

Veidas ir kauké, mizanscena, aktoriaus iniciatyvos ir universalumas, reZisieriaus
vaidmuo, kostiumo jéga, persikunijimas, metafora, intonacijos ir t. t. - visa tai siejama
su gyvo zmogaus dalyvavimu projekte. Ilgg laikg aktorius dirbo be reZisieriaus, nes
pastarojo vaidmenj atliko dramaturgas. Todél aktorius rémési savo iSraiSky arsenalu,
pildé jj tik tiek, kiek to reikalavo situacija. XIX amziuje teatrui tapus reZisieriaus teatru
aktorius atsiduré trikampio autorius-reZisierius viduryje. Taciau neuZzmirskime, kad
butent aktorius tiesiogiai bendrauja su publika, tad tik per jj imanoma perteikti
autoriaus idéja, kurig savaip interpretuoja reZisierius.

Aktoriaus darbas yra rinkinys gebéjimy, kurie padeda autoriui ir reZisieriui jgyvendinti
kurybines ambicijas. Tad vis dazniau klausiama: ar liko aktoriui vietos kurybai? Dar
daugiau - j antrg plang nukeliamas ir autorius. Dabar sakoma Nekrosiaus “Hamletas”,
Tumino “Vysniy sodas”. Taigi ir reklamos projekto autorius dabar niekam neZinomas. Jis
pasléptas po ta reklama uzsakiusios firmos logo. UZsakovas stoja auksciau kiréjo ir tai
jtakoja pradinés idéjos pokycCius - daryti taip, kaip nori uZsakovas, o ne taip, kaip
sumaneé autorius. Taip ir moderniame teatre - kiirinys téra proga rezisieriui pasirodyti,
savotiskai uzgozti pradine veikalo idéja, netgi ja iSkraipyti. Nepasitikéjimas autoriumi
daznai sukuria labai keistus produktus. Nors reklamos pasaulio nereikéty lyginti su
didZiojo meno reiskiniais, taciau ir pirmojo padangéje vyksta panasiis procesai. Taigi,
gyvo Zzmogaus-aktoriaus jvedimas j projekta yra i$ dalies savotiSkas saugiklis apsaugoti
pradine reklamos kiréjo idéja. Taciau ir ¢ia nesiimkite viska daryti patys. Darbas su
aktoriumi turi labai daug subtilybiy. Kuo labiau patyres aktorius, tuo greiciau jis iSsprus
i$ jusy itakos, vos pajutes jiisy nekompetencijg reZistiros srityje. Tuomet jis imsis pats
rezisavimo, o tai dar prasCiau. Matyti, kaip rezisuoja kiti ir pac¢iam reZisuoti - du
skirtingi dalykai.

Koki personaza kuriate savo projekte turite spresti ne jo realizavimo metu, o
ruoSdamiesi jam. Turite labai konkreciai Zinoti, kg ir kaip sakys aktorius, koks bus jo
grimas, kostiumas, ar jis pasirodys savo veidu, ar pakeistas j personaza, kiek jis bus
atpazjstamas ir kiek - naujas, netikétas. Dabar labai daZnai kokig nors preke
reklamuoja visuomenéje zinomas Zmogus. Stengiamasi parodyti, kad jis be tos prekés
gyventi nebegali. Tokig reklamg priskiriama naiviosios reklamos kategorijai, kuria
patiki maZesnio iSsilavinimo, o tuo paciu ir nedideles pajamas turintys Zmonés. Tad kai
garsus sportininkas reklamuoja prabangy Saldytuva mazai vilties, kad jis bus masiskai
perkamas. Retai kada garsiis Zmonés reklamuoja paprastus daiktus ar priemones.



Vengtina ir tokia praktika, kai tas pats Zmogus pasirodo skirtingus produktus
reklamuojanciuose klipuose. Dar blogiau, kai jis pasirodo vis tg pati vaista garsinancioje
reklamoje - tai reiskia, kad tie vaistai niekam tike...

Apie aktoriaus raiska ir jo paslaugy reikme jisy projektui biitina mastyti i§ anksto. Tuo
labiau, kad projekto biudZetui aktoriy dalyvavimas juntamai atliepia.

7. ZENKLY SISTEMA: SCENARIJUS

Si miisy paskaity dalis yra bene svarbiausia - be scenarinio plano, be detalaus idéjos
realizavimo iSdéstymo nejmanomas joks tenkinantis mus rezultatas. Scenarijus yra tam
tikra Zenkly sistema, kuri padeda visai kiirybinj projekta jgyvendinanciai komandai
darniai ir greitai dirbti. Scenarijus harmonizuoja turinj ir idéjg, suteikia jiems visumg ir
kartu parodo igyvendinimo mechanizmga. Teko matyti 20 sekundZiy trukmés
reklaminio klipo scenarijy, kuris vos tilpo | 14 puslapiy aplanka. Atrodyty, apie ka gi
galima tiek raSyti. Ogi scenarijuje itin detaliai iSdéstomi visi veiksmai, pradedant
aplinka ir baigiant kiekvieno plano trukmés bei apSvietimo intensyvumo
sukonkretinimu. Néra Zodinio scenarijaus. Scenarijus gali buti koreguojamas, taciau
jokiu budu tame procese negali dalyvauti visi kas tik nori. Todél scenarinio plano
raSymas pradedamas nuo eskizo, plano ir detaliy jvardinimo. Bitina Zinoti, koks
scenarijaus adresatas, kam skiriamas jo pagrindu kuriamas projektas, kokia numatoma
auditorija, amZius, geografiné platuma (tai susieta su regiono tradicijomis, pomégiais ir
pan.). Galima palikti scenarijuje vietos laisvai improvizacijai ar interpretacijai, bet ir tai
turi buti konkretizuojama. Negalima $iy galimybiy palikti savieigai ir Zmonéms, kuriy
sugebéjimai jums nezinomi. Visuotinio diletantizmo Sviesoje gausybé puikiy idéjy
mirsta, kai jas bandoma realizuoti savaimingo proceso budu, kurj galima nusakyti
Zodziais kaip nors gausis. Kazkada madingy realybés Sou praktika parodé, kad tai kelias j
niekur. Panasus likimas laukia ir visy muzikiniy konkursy, kuriuose muzikos yra
maziausiai. Kol nesuvoksime, kad muzika, jos kokybé ir atlikéjy pasiruoSimas yra
svarbesni nei fejerverkai, brangi aparatira ar skandaliukai, tol panasis scenarijai i$
anksto bus pasmerkti trumpam gyvenimui. Tokiu biidu patys projekty autoriai save
naikina. Deja, maZzai kas apie tai galvoja ir dar maZiau kas bando keistis.

Taigi, scenarijus iSdésto misy sumanymo eiga, atskleidzia siuzeta. Kai projektas yra
laikinis (uzima tam tikra laikg), biitina numatyti jo vystymo kreive.



